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nach den Vorschriften
des UWG wegen Wett-
bewerbsverstoBen des
Vertriebshandlers  (z.B.
des selbststandigen Han-
delsvertreters, des Ver-
Liesegang tragshéndlers oder des
Franchise-Nehmers) in Anspruch genommen
werden. Eine Risikoquelle ist es, wenn der Ver-
triebshéndler eigenstdndig Waren im Internet
vertreibt und/oder Uber das Internet und per E-
Mail fiir diese wirbt. So stellt das Zusenden von
E-Mails eine unzumutbare Beldstigung dar, be-
steht bei Hyperlinks die Gefahr der ,Ausbeutung
des Rufs“ eines anderen Unternehmens oder
kann gegen das Gebot der Trennung von Wer-
bung und sonstigem Text verstoBen werden.
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Zur Minderung dieses Risikos liegt es daher im
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Interesse des Vertriebsherrm, durch vertragliche
Regelungen in dem Vertriebsvertrag, den Inter-
net-Handel des Vertriebshdndlers zu verbieten
oder einzuschranken. Jedoch sind der Vertrags-
freiheit an dieser Stelle Grenzen gesetzt.

So sind Klauseln in - als AGB ausgestalteten -
Vertriebsvertrégen, die generell den Internetver-
trieb verbieten, ebenso unzuldssig wie Einschrén-
kungen des passiven Verkaufs im Internet. Dies
ware eine unangemessene Benachteiligung und
nach den Regelungen des BGB in Verbindung
mit européischem Recht unzuldssig. Jeder Ver-
triebshandler hat die grundsétzliche Freiheit, im
Internet fir Produkte zu werben und auf diesem
Wege Produkte zu verkaufen. Zuldssig sind aber
Einschrénkungen des aktiven Internet-Vertriebs.
Die bloBe Nutzung des Internets als Vertriebs-
Mittel ist allerdings noch kein aktiver Verkauf.
Erst wenn weitere Umstinde hinzutreten, ist
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die Schwelle zum aktiven Verkauf iberschrit-
ten. Das ist insbesondere beim Versenden von
Werbemails der Fall, die unaufgefordert an Kun-
den gerichtet werden. Einschrénkungen sind
auch im Hinblick auf die Wahl der Domain und
die Gestaltung des Internetangebotes zuldssig,
denn hierbei verwendet der Vertriebshéandler
Marken- und Urheberrechte des Vertriebsherrn.
Der Vertriebsherr kann den Vertriebshéndler in-
soweit an die Systemvorgaben binden. Als pas-
siver Vertrieb wird hingegen die Erfullung unauf-
geforderter Bestellungen angesehen. In diesem
Zusammenhang sind auch das Bereitstellen der
Internet-Seite und die Erfullung unaufgeforderter
Kundenbestellungen aufgrund des Inhalts der
Seite passiv nicht einschrankbar. Im Hinblick
auf die fiir ihn bestehenden Haftungsrisiken
sollte der Vertriebsherr aber die bestehenden
Einschrankungsmaglichkeiten des aktiven Ver-
triebs weitestgehend wahrnehmen.
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